广告监测

访问人数：从推广场景下访问小程序（小游戏）的总用户数，同一用户多次访问不重复统计

新增用户：从推广场景下首次打开小程序（小游戏）并成功获取到用户 OpenID 的人数，同一用户多次操作不重复统计

访问次数：从推广场景下访问小程序内所有页面总次数，多个页面之间跳转、同一页面的重复访问计为多次访问

打开次数：从推广场景下打开小程序（小游戏）总次数，用户从打开小程序到主动关闭小程序或超时退出计为一次

新增授权用户：从推广场景下访问小程序（小游戏）并首次获取到授权状态的用户数，同一用户多次操作不重复统计

次均停留时长：从推广场景下访问小程序（小游戏），平均每次打开并停留在小程序的总时长，即小程序停留总时长/打开次数

平均跳出率：只浏览一个页面便离开小程序的次数占总打开次数的百分比

统计通过link_key参数区分不同链接来源，进行访问、跳出率等数据统计。请按要求填写生成监测链接投放到相应渠道

推广管理

点击“添加推广活动”按钮，系统通过对推广页面的URL添加参数，生成不同链接，将其投放在对应的媒 介渠道。从而统计广告的访问量，实现细分流量来源

推广活动名称： 外链名称参数，一般用于标识广告所属的推广计划信息。比如：双十一促销活动、中秋促销等

推广渠道： 媒体平台参数，一般用于标识广告投放的广告主等信息。目前微信小游戏支持投放：公众号文章、公众号自定义菜单、小游戏之间跳转、模板消息、朋友圈广告等

目标路径： 在媒介广告投放的URL。支持带参数的页面路径

1.1推广渠道管理
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①选择推广管理页签

②选择推广渠道管理页签 

点击左边③新建推广渠道按钮添加渠道，添加渠道步骤如下：

[image: image2.png]



输入名称后点确定，自动加在下面表格列表，同时还生成对应该渠道的推广分析的链接（只能看到该渠道的数据的单独数据后台，该链接在授权处可查看，后面介绍）：
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鼠标滑过推广渠道显示弹框
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鼠标滑过某行，某行的备注处出现一个修改按钮，点击按钮出现界面如下：
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点叉叉则按钮消失，点击输入文本点勾勾直接显示在备注处：
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④授权：给渠道商的外链，可设置密码或者不设置

点击授权按钮出现界面如下：
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蓝①此处输入密码，支持字母（含大小写）和数字
蓝②处再次输入密码，如果点保存的时候监测到①和②密码不一致则提示：两次输入密码不一致，如果输入密码是字母和数字之外的，则提示：输入的密码仅支持字母和数字
蓝③勾选此处则不需要设置密码，上面2个输入密码框变成不可输入状态，鼠标移动过去变成[image: image9.png]


如下图：
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蓝④处是发给渠道商可以查看该渠道广告推广分析的后台（该渠道后台链接是新建渠道的时候就生成的链接，就算多次取消打开授权该链接都不变），后台是否需要密码则按照上面步骤设置的情况定，点击复制则将链接复制
点击保存则授权行的开关处于打开状态，渠道名称前加上小锁
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⑤删除：点击弹出提示框
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点确定立即删除，且在页面正上方出现弹框
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1.2推广活动管理
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①点击推广活动管理页签，切换到该功能

②点击【新建推广活动】按钮对活动进行添加
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点击蓝①的输入框内输入推广活动的名称，刚他开该页面的时候给预置一个例子：例：双十一促销活动专题，点击输入框该例子消失，当输入框内容是空白且鼠标不在输入框的时候，例子显示出来
蓝②处点击下拉三角形选择推广渠道（推广渠道在渠道管理处添加）
蓝③处是非必填项，支持格式为a=1且多个参数用&链接
点击保存。。。
新建推广活动：助您了解小游戏在不同公众号、不同小游戏上推广的效果。对于小游戏推广，小信鸽统计通过link_key参数区分不同链接来源，进行访问、跳出率等数据统计。请按要求填写生成监测链接投放到相应渠道。

使用监测链接：目前生成的链接支持投放的渠道包括：公众号文章、公众号自定义菜单、小游戏之间跳转、模板消息、朋友圈广告。
③此处的列表完整列出所有的推广活动，包括序号、推广活动（推广活动名称）、推广渠道、推广方式、创建时间、备注、和操作

④鼠标滑过某行，某行的备注处出现一个修改按钮，点击按钮出现界面如下：
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点击⑤【获取二维码】

点击⑥【获取小程序码】

点击⑦【删除】
鼠标滑过，或者点击链接推广后的链接图标，出现界面如下：
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点击复制，立即复制到粘贴板，鼠标划出该界面2S后界面消失

推广分析

广告链接投放概览及流量来源明细

在系统中设置的需跟踪的广告给您小游戏带来的流量情况。助您了解小游戏在各种媒介上的推广链接的效果

推广活动分析： 根据不同推广活动的流量对比，了解哪个推广活动给小游戏带来较多的流量、质量较高

推广渠道分析： 根据不同渠道同一位置的流量对比，了解投放在哪个位置给小游戏带来较多的流量、质量较高

场景值分析： 根据不同媒介同一位置的流量对比，了解哪个位置给小游戏带来较多的流量、质量较高

更新时间： 2020-07-21 15:43:21
更新频率： 每天9点后出数据，40分钟更新一次
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①点击选择【推广分析】页签切换到该功能

②点击该处选择切换游戏

③【导出】可导出您当前选择的目标时间段的所有数据

④选择目标时间段

⑤此处显示目标时间段的数据：

新增用户：通过投放外链来的新增用户

活跃用户：通过投放外链来的活跃用户

打开次数：通过投放外链来的打开次数

次均停留时长：通过投放外链来的访问总时长/通过投放外链的打开次数

⑥处下拉列表可选择[image: image20.png]sEms
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新增用户、活跃用户、打开次数中的一个在⑦的位置显示柱形图，横轴是推广活动名称
⑧处可以按照推广活动名称和推广渠道名称搜索目标对象，显示在⑨处的表格里
⑨显示目标时间段的所有数据（如果8处有搜索对象，则显示八处搜索对象的内容）
