主页 
数据指标

1. 基础运营指标
新用户数：首次访问小游戏的用户数，同一用户多次访问不重复计

访问人数：访问小游戏的总用户数，同一用户多次访问不重复计

活跃用户：访问小游戏的总用户数，同一用户多次访问不重复计
打开次数：打开小游戏总次数，用户从打开小游戏到主动关闭小游戏或超时退出计为一次

次均停留时长：平均每次打开并停留在小游戏的总时长，即小游戏停留总时长/打开次数

2. 用户留存
新增留存（率）： 指定时间新增（即首次访问小游戏）的用户，在之后的第N天，再次访问小游戏的用户数占比

活跃留存（率）： 指定时间活跃（即访问小游戏）的用户，在之后的第N天，再次访问小游戏的用户数占比

昨日新增留存（率） = 昨日新用户与今日活跃用户的交集/昨日新用户总数

昨日活跃留存（率） = 昨日活跃用户与今日活跃用户的交集/昨日活跃用户总数

3. 二维码统计
扫码总人数：时间段内扫描小游戏二维码进入小游戏的去重人数

扫码总次数：时间段内扫描小游戏二维码进入小游戏的次数

扫码新人数：时间段内扫描小游戏二维码首次进入小游戏的新用户数

二维码个数：在所选时段内扫过的二维码个数

4. 分享传播
分享人数：时间段内成功分享小游戏的去重用户数

分享次数：时间段内成功分享小游戏的次数

回流量：所选时间段内分享后被打开过的次数

分享回流比：回流量/分享次数

分享新增：时间段内通过分享链接首次进入小游戏的新用户数

5. 关卡分析
平均通关时间：成功通过关卡的游戏时长的总和/成功次数

进入玩家数：进入关卡的玩家数（当日去重）

进入次数：进入关卡的总次数

成功次数：完成关卡的总次数

通关率： 成功次数/进入次数

失败次数：关卡的总失败次数

失败率： 失败次数/进入次数

中止次数：没有完成当前关卡，中途退出的总次数

中止率： 中止次数/进入次数

关卡奖励玩家数：通过分享或激励视频获取奖励的玩家数（当日去重）

付费玩家数：付费的玩家数，仅统计安卓玩家（当日去重）

付费金额：玩家付费金额总数，仅统计安卓玩家

道具使用数量： 该道具的使用次数

道具使用率： 该道具使用次数占道具总使用次数的百分比

6. 等级分析

等级活跃玩家数：各个等级的活跃玩家数

等级活跃玩家占比：当前活跃玩家数 / 总活跃玩家数

付费玩家数：付费的玩家数，仅统计安卓玩家（当日去重）

付费金额：玩家付费金额总数，仅统计安卓玩家

主要功能及操作

今日概况：小游戏运营整体概况看板

2. 趋势分析：可查看所选时间内用户在小游戏中的访问趋势

3. 玩家分析：从玩家活跃、留存、习惯三大维度分析玩家行为特征

4. 用户画像：从地域、机型、终端等角度分析小游戏的流量情况

5. 自定义事件：基于小游戏独特场景触发的事件分析

6. 转化漏斗：衡量不同事件的转化效果、帮助完成不同事件转化分析

7. 场景值分析：小游戏不同场景入口来源下的来源分析

8. 分享分析：分析小游戏的分享情况及带来的传播效果

9. 二维码统计：生成带有数据统计二维码，并查看每个码的转化效果

10. 关卡分析：分析小游戏的关卡的通关、道具、奖励情况

11. 等级分析：分析小游戏的玩家等级变迁情况
